‘ Estudo de Mercado | ey | Periodo: Jan-Mar 2026
o l

Estudo do Mercado de Apostas Esportivas

Analise de investimento publicitario, evolu¢do diaria e Brand Lift das principais marcas

R$ 327,2M 0 3 167M

Total Investido Top 10 do mercado Jan-Mar 2026 1 22% vs trimestre anterior

Periodo: 01/01/2026 - 31/03/2026 @ Mercado: Apostas Esportivas Foco: Investimento & Brand Lift



Visao Geral de Investimentos - Top 10 Marcas Total da Categoria R$ 327.206.226

Q1 2026 | Janeiro - Marco

Ranking de Investimento por Marca Top1omarcas  Distribuicao de Investimento % do total
RS 60.0M
° Betano 17,7%
R$ 57.941.037 —
a Superbet 12,4%
R$ 40.501.440 -
RS 50.0M
e Bet do Milhao 11.7%
R$ 38.145.194 - '
B Betnacional 11,0%
RS 40.0M R$ 36.096.643 -
- Bet365 10,8%
R$ 35.293.146 -
BetMGM
10,5%
RS 30.0M e R$ 34.465.201 -
; Novibet 9,0%
R$ 29.359.416 -
RS 20.0M - Esportes da Sorte 5,8%
R$ 19.031.704 .
o BetBoom 2,9%
R$ 9.409.832 .
RS 10.0M
. 10 BETesporte 2.6%
. RS 8.522.948 .
R$ 0.0M

Betano Superbet Bet do Milhao Betnacional Bet365 BethGM Movibet Esportes da Sorte BetBoom BETesporte

@® Betano @ Superbet @ Betdo Milhdo @ Betnacional @ Bet365



Periodo: Jan-Mar 2026
Atualizado: 07/04/2026

‘ Estudo de Mercado - Emissoras de TV

Total de Investimento em TV

R$ 327.206.226

Distribuicao por Emissora

Investimento total em emissoras de TV

1. Rede Globo
(59% do total)

59% do total

R$ 190.112.279

R$ 190,1M

2. Rede SBT R$ 72.123.155
22% do total R$ 72,1M
6% do total R$ 20,2M
4. Rede Record R$ 11.443.624
RS 180.0m 3.5% do total R$ 11,4M
5. ESPN R$ 10.581.011
3.2% do total R$ 10,6M
e oo 6. Rede SporTV R$ 6.054.334
1.8% do total R$ 6,1M
7. Rede TNT R$ 4.133.102
1.3% do total R$ 4,1M
8. Rede RedeTV R$ 4.067.185
e so.ona 1.2% do total R$ 4,1M
e oo 9. Rede Space R$ 2.314.337
0.7% do total R$ 2,3M
T 10. Discovery Channel R$ 1.411.704
0.4% do total R$ 1,4M
R$ 20.0Mm
R3$ O.0mMM
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@ Estudo de Mercado - Evolugdo Diaria s

Evolucdo Diria de Investimento - Top 4 Marcas Jan-Mar 2026 Marcas em Destaque

RS 7.0M @® Betano R$ 57,9M
P n, @ Superbet R$ 40,5M

RS 6.0M ® Bet365 R$ 35,3M

Betnacional R$ 36,1M

RS 5.0M Betano em 12/02 (R$ 6,53M) e 26/03 (R$ 5,84M)
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‘ Estudo de Mercado o S0t

Brand Lift - Janeiro 2026 Ranking de Eficiéncia
56,1M buscas

Betano 5.118
Total de buscas por marca no periodo R$ 10,96M investido buscas/R$1k

5.118 2.697 1.053

Buscas/R$1k (Betano) Buscas/R$1k (Bet365) Buscas/R$1k (Superbet) (] Bet365 ) ) 2.697
R$ 9,11M investido buscas/R$1k
.|
Superbet 1.053
R$ 13,19M investido buscas/R$1k
Relacao Investimento vs Buscas (Janeiro 2026) Correlagao: 0.78
I Betano | | Bet36s Superbet | | Betnacional Movibet | | BetMGM
60 A Betnacional 949
a R$ 9,91M investido buscas/R$1k
[ r
C—
50
Novibet 315
R$ 7,22M investido buscas/R$1k
40
E ° BetMGM 61
= R$ 5,91M investido buscas/R$1k
73]
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Periodo: Jan-Mar 2026

‘ Estudo de Mercado Atualizado: 07/04/2026

Brand Lift - Fevereiro 2026 Ranking de Eficiéncia
15% 2026
54,1M buscas e,
o Bet365 2.689
Total de buscas por marca no periodo R$ 9,16M investido buscas/R$1k

2.000 2.689 992

Buscas/R$1k (Betano) Buscas/R$1k (Bet365) Buscas/R$1k (Superbet) o T ) ) 2.000
R$ 27,04M investido buscas/R$1k
.|
Superbet 992
R$ 12,90M investido buscas/R$1k
Relacao Investimento vs Buscas (Fevereiro 2026) Correlagao: 0.82
I Betano | | Bet36s Superbet | | Betnacional Movibet | | BetMGM
80 o Betnacional 703
R$ 12,36M investido buscas/R$1k
.
I\,_ z'l
——
50
Novibet 243
R$ 8,81M investido buscas/R$1k
40
E ° BetMGM 26
= R$ 14,90M investido buscas/R$1k
73]
= °
20 . L
Insight Principal
Bet365 mantém alta eficiéncia (2.689 buscas/R$1k), enquanto Betano reduziu vs Janeiro devido a maior pressdo
de investimento.
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Periodo: Mar 2026

‘ Estudo de Mercado Atualizado: 07/04/2026

Brand Lift - Marco 2026 Ranking de Eficiéncia
57,2M buscas D

o Betano 2.867
Total de buscas por marca no periodo R$ 19,94M investido buscas/R$1k

2.867 1.498 898

Buscas/R$1k (Betano) Buscas/R$1k (Bet365) Buscas/R$1k (Superbet) Bet365 ) ) 1.498
R$ 17,03M investido buscas/R$1k
. |
Superbet 898
R$ 14,41M investido buscas/R$1k
Relacao Investimento vs Buscas (Marco 2026) Correlagao: 0.72
B Betano | | Bet365 Superbet | | Betnacional Movibet | | BetMGM [ Bet do Milhao
60 _ o Betnacional 657
l::_) R$ 13,82M investido buscas/R$1k
a0
= e
0 Novibet 160
E' R$ 13,33M investido buscas/R$1k
[}
; 30
a
m - ° BetMGM 38
= R$ 13,66M investido buscas/R$1k
10 [ )
o Bet do Milhdo 2.3
0 e R$ 18,40M investido buscas/R$1k

0 2 4 & & 10 12 14 16 18 20
Investimento (R% Milhdes)

Insight: Betano recupera eficiéncia vs Fevereiro, marcas com alto investimento e baixo lift precisam revisao de estratégia criativa e mix de canais.



‘ Estudo de Mercado o S0t

Principais Achados Insights Estratégicos

R$ 327,2M

) . , IMPACTANTE
Total investido no trimestre

Betano investe 5x mais que BETesporte (R$ 57,9M vs R$ 8,5M) mas gera 31x mais buscas - demonstrando eficiéncia exponencial na
conversdo de investimento em trafego organico.

Concentracao de Verba TV Globo Dominante

Betano lidera com 17,7% do total, seguido por Superbet (12,4%) e

0 : . o
Bet do Milhao (11,7%) 59% dos investimentos publicitarios concentrados na Rede Globo

ESTRATEGICO

Rede Globo concentra 59% do investimento, enquanto SBT representa apenas 22%. Existe uma oportunidade de redistribuicdo de
verba para canais secundarios com melhor custo-beneficio.
Eficiéncia de Marcas Baixa Performance

Betano e Bet365 consistentemente acima do mercado em

Bet do Milhdo e BetMGM com resposta abaixo da média do setor
buscas/R$

CONSISTENTE

Bet365 tem menor investimento entre Top 5 (R$ 35,3M) mas mantém alta efici€ncia constante nos 3 meses - case de sucesso em
otimizagdo criativa.

Evolucao do Investimento Mensal

[ Investimento (RE Milhdes) [___] Buscas (Milhdes)

O 0 O

120 ATENGAO
&0 Fevereiro foi 0 més com maior investimento (R$ 108,4M) mas ndo gerou proporcionalmente mais buscas - sinal de possivel saturagao
i do mercado.
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ANALISE

o

Marcas com investimento acima de R$ 30M mostram retorno decrescente - existe um ponto 6timo de investimento para maximizar
ROI.



